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ABSTRAKSI

PENGGUNAAN STRATEGI PEMASARAN YANG TEPAT DALAM
MENINGKATKAN PANGSA PASAR UD ANISA JAYA BLITAR

Tasmiatul Khusna — 13211041

Kata Kunci : Strategi Pemasaran, Analisis SWOT, Analisis Pangsa Pasar

Tujuan dari penelitian ini adalah untuk mengetahui penerapan strategi pemasaran yang
tepat dalam peningkatan pangsa pasar, untuk menganilis sejauh mana penerapan analisis
SWOT (Kekuatan, Kelemahan, Peluang, Ancaman) yang dihadapi oleh perusahaan.
Sedangkan metode yang digunakan dalam penelitian ini adalah Srategi pemasaran,
Analisis SWOT, Analisis pangsa pasar. Berdasarkan hasil perhitungan analisis pangsa
pasar yang dicapai UD ANISA JAYA dari bulan Juni-Desember 2016 mengalami
penurunan rata-rata sebesar 11,35%. Hal yang mengakibatkan penurunan penjualan
adalah disebabkan karena ketatnya pesaingan, dimana munculnya perusahaan pesaing
yang menawarkan produk yang sama dan menawarkan harga jual yang bersaing pula.
Hasil analisis SWOT nampak bahwa posisi strategi pemasaran UD ANISA JAYA berada
pada kuadran 1, hal tersebut merupakan situasi yang menguntungkan dimana perusahaan
memiliki peluang dan kekuatan yang sangat baik. Strategi yang harus diterapkan pada
UD ANISA JAYA dalam melakukan pemasaran adalah dengan strategi kebijakan
pertumbuhan yang agresif (Growth Oriented Srategy).
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