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ABSTRAKSI

“PENINGKATAN PENJUALAN MELALUI STRATEGI
PEMASARAN PADA UD CEMARA SARI BLITAR”

MEGA PUSPITA-13211030
Kata kunci: Strategi Pemasaran, Analisis SWOT

Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui kekuatan, kelemahan,peluang dan
ancaman yang dimiliki UD. Cemara Sari Blitar dengan produk yang
dipasarkan berupa minuman dan makanan yang terbuat dari belimbing yang
akan dipasarkannya dan memberikan masukan dalam menentukan strategi
pemasaran yang tepat.

Analisis SWOT merupakan salah satu analisis yang dapat digunakan untuk
melihat sisi internal dan eksternal perusahaan. Analisis SWOT dimulai
dengan kajian terhadap faktor-faktor internal berupa weaknesses-strengths
diikuti dengan kajian kondisi eksternal dengan melakukan analisis threast-
opportunities.analisis SWOT akan memberikan suatu paradigma masa
depan sehingga strategi pemasaran yang dibuat juga dapat digunakan untuk
dimasa depan. Metode analisis SWOT dilakukan dengan empat tahapan ,
pertama yaitu tahap pertama analisis faktor internal dan eksternal
perusahaan, kedua meringkas dan mengevalusi kekuatan dan kelemahan
utama dalam berbagai bidang fungsional perusahaan dengan menggunakan
Matrik Evalusi Faktor Internal (EFI). Tahap analisis faktor eksternal dengan
meringkas dan mengevaluasi informasi ekonomi, teknologi, politik hukum,
sosial budaya, demografi untuk mengetahui peluang serta ancaman dengan
menggunakan matrikevaluasi fsaktor eksternal (EFE), ketiga matrik SWOT
digunakan untuk dijadikan acuan dalam membantu mengembangkan empat
jenis strategi dalam SWOT yaitu SO (kekuatan peluang), strategi WO
(kelemahan peluang), strategi ST (kekuatan ancaman), strategi WT
(kelemahan ancaman), keempat perumusan strategi.

Berdasarkan hasil analisis SWOT yang telah dugunakan maka strategi yang
dapat diterapkan oleh UD. Cemara Sari Blitar dalam kondisi ini adalah
strategi yang berorientasi pada pertumbuhan yang setiap kebijakan
perusahaan berorientasi pada pertumbuhan agresif untuk memanfaatkan
setiap peluang yang ada.



DAFTAR ISI

HALAMAN JUDUL ...ccoiiiiiiiiiiiiiiiiiceeeceeee e i
LEMBAR PERSETUJUAN SKRIPSI .......cccooiiiiiiiiiiiiiiiiiiicieee, i
LEMBAR PERNYATAAN KEASLIAN ....coooiiiiiiiieecee 111
LEMBAR PENGESAHAN SKRIPST ....cccooiiiiiiiiiieceece v
ABSTRAKSI ..o v
KATA PENGANTAR ..o vi
DAFTAR IST ..o vii
DAFTAR TABEL ..o vii
DAFTAR GAMBAR ...t ix

BABI PENDAHULUAN

A. Latar Belakang Masalah .........cccccocoviniiniiiniinii, 1
B. Permasalahan .........c.cccoceviiviiniiniininiieeeeee 4
C. Rumusan Masalah ..., 4
D. Tujuan Penelitian .........c.ccoccveeeeiieeiiieeieeeeeeeee e 4
E. Kegunaan Penelitian ...........ccccovviieviiiniienieniieiiecieee, 4

BABII LANDASAN TEORI

A. Hasil Penelitian Terdahulu ..........c.ooccoeviieiieniiieieee. 6
B. Pemasaran .......c.ccoceeviiniiiiiineece e 10
C. Manajemen Pemasaran ...........cccccceevevveevieeeiieesiieenieeenns 11
D. Strategi Pemasaran ..........cccccceeevveeniiienciieenie e 12
E. Konsep Pemasaran ..........ccccoeeveeviiiiiniiieiniieeniceenice e 16
F. PrOMOST ..oveiiiiiiiiieiiciescceeeeee e 18
G. Penjualan ........cccccoeviiiiiiiiieeeee e 21
H. Pengertian Analisis SWOT.........ccccoeeiiiviiieniieeeeeeeeee 25
I.  Proses Manajemen Strat€gi..........ccceevveerieeieeneeeeveenneennen. 29
J. Hubungan Antara Penjualan dengan

Strategi Pemasaran ..........cccceeevveeeiiieeiieeccieeceeeee e 33



BAB III

BAB IV

BAB V

METODE PENELITIAN

A. Waktu dan Tempat Penelitian ..........c.ccccceeeeveeeiieennnnnns
B. Jenis Penelitian ..........ccccocevieviiiiniiniiiinieeeeeee,
C. Definisi Operasional Penelitian...........ccceceverveniennenne.
D. Populasi Penelitian dan Sampel............cccoeevveeiieennennne.
E. Metode Pengumpulan Data ...........cccceeeviieeiiieeniieeens
F. Teknik Analisa Data ........cccccoviiniiiiniiniiiciccciee

ANALISA DATA DAN PEMBAHASAN
A. Gambaran Umum Perusahaan ............ccceeveveeeeeeeveeennnnnnnn.
B. ANALISA DAtA ..ooeveeeeeeeeeeeeeeeeee e

C. Pembahasan ......ooouueeoeeeeeeeeeeeee e

KESIMPULAN DAN SARAN

DAftar PUSTAKA «..eeveeeeeeeeeeeeeee e

Lampiran

Vi

35
35
35
36
37
38

40
49
63

74
75

77
79



DAFTAR TABEL

Halaman
Tabel 4.1 Jumlah Tenaga Kerja dan Jabatan UD. Cemara Sari Blitar ............ 45
Tabel 4.2 Jumlah Tingkat Pendidikan UD. Cemara Sari Blitar ....................... 46
Tabel 4.3 Jam Kerja UD. Cemara Sari Blitar ..........c.cccccoveeviieeeieeiciieeieeee, 52
Tabel 4.4 Matrik Evaluasi Faktor Internal ...............ccoooiiiiniiiiiee, 63
Tabel 4.5 Matrik Evaluasin Faktor Eksternal ...........ccccoooiiiininiiniininince. 65
Tabel 4.6 Matrik SWOT/TOWS ......ooiiiiiiieieeeeeeee et 69

viii



DAFTAR GAMBAR

Halaman
Gambar 4.1 Struktur Organisasi UD. Cemara Sari Blitar ....................... 43
Gambar 4.2 Skema Proses Produksi UD. Cemara Sari Blitar ................... 47
Gambar 4.3 Diagram Analisis SWOT UD. Cemara Sari Blitar ................ 67

iX



	Cover.pdf (p.1)
	LAMPIRAN.....pdf (p.2-8)
	DAFTAR ISI skripsi.pdf (p.9-12)

