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ABSTRAKSI 

 

PENERAPAN STRATEGI PEMASARAN DALAM UPAYA 

MENINGKATKAN PENJUALAN PADA DEALER SIS MOTOR 

SRENGAT BLITAR  

 

TASDIQI MAHBUB JUNAIDI-20211014 

 

Kata Kunci : Strategi Pemasaran, SWOT, Penjualan 

 

Penelitian ini bertujuan untuk menganalisis penerapan strategi pemasaran 

dengan analisis SWOT dalam upaya meningkatkan penjualan pada Dealer SIS 

Motor Srengat Blitar. Menggunakan metode deskriptif  kuantitatif yaitu penelitian  

yang menggambarkan variabel dengan menggunakan angka-angka hasil dari 

kuesoner yang di berilkan kepada sampel yang merupakan karyawan dan pembeli 

pada  Dealer SIS Motor Srengat Blitar sebanyak 76 orang. Teknik analisis data 

deskriptif  menggunkan matriks IFAS dan EFAS untuk menilai internal dan 

eksternal perusahaan serta diagram dan matriks analisis SWOT untuk menentukan 

posisi perusahaan.  

 

Hasil penelitian ini menunjukan bahwa  Dealer SIS Motor Srengat Blitar 

pada kondisi yang kuat dan memiliki peluang dalam memasarkan produk karena 

memiliki kekuatan yang dapat digunakan untuk memanfaatkan peluang yang ada. 

Berdasarkan analisis IFAS diperoleh hasil dengan total skor 3,36 dengan hasil 

S>W (2,4>0,96) yang menujukan bahwaa kekuatan lebih besar dari kelemahan. 

Sedangkan hasil dari analisis EFAS total skor sebesar 3.02 bahwa O>T (1,7>1,32) 

menujukan bahwa peluang lebih besar dari ancaman, sehingga S berupa kekuatan 

sebesar 2,4 dan O berupa peluang sebesar 1,7 memiliki skor tertinggi di masing-

masing faktor. Posisi perusahaan berdasarkan diagram SWOT strategi S dan O 

berada pada kuadran I yang mendukung strategi agresif, dengan menggunakan 

kekuatan untuk memanfaatkan peluang.  
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