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MOTO

In The Name Of Jesus Christ

TUHAN adalah gembalaku, tak akan kekurangan aku
(Mazmur 23:1)

“Direndahkan dimata manusia, ditinggikan dimata Tuhan, Prove them wrong”

"Janganlah hendaknya kamu khawatir tentang apa pun juga, tetapi nyatakanlah
dalam segala hal keinginanmu kepada Allah dalam doa dan permohonan dengan
ucapan syukur”

(Filipi 4:6)

Kamu boleh menangis, tapi tidak untuk menyerah. Jangan memaksakan dirimu
untuk berubah, kamu sempurna dengan kekuranganmu. Kamu diciptakan untuk
menjadi nyata bukan sempurna. Tetaplah tersenyum jangan biarkan dunia merebut
senyummu.

(BTS)
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ABSTRAKSI

PENGARUH GAYA HIDUP DAN CITRA MEREK TERHADAP
KEPUTUSAN PEMBELIAN PRODUK IPHONE ( STUDI KASUS PADA
MAHASISWA STIEKEN BLITAR)

Liensuy Dasma Ompusunggu-20211046
Kata Kunci: Gaya Hidup, Citra Merek, Keputusan Pembelian

IPhone merupakan produk unggul dari perusahaan apple yang selalu dicari
oleh konsumen dalam mengikuti tren smarphone saat ini. Penelitian ini bertujuan
untuk mengetahui pengaruh gaya hidup, citra merek terhadap keputusan pembelian
produk iPhone studi kasus pada mahasiswa STIEKEN. Penelitian ini dilakukan
pada mahasiswa STIEKEN Blitar dengan jumlah sampel sebanyak 50 responden,
teknik sampel yang digunakan adalah sampel jenuh dengan menggunakan seluruh
anggota populasi. Jenis penelitian yang digunakan adalah diskriptif kuantitatif.
Metode pengumpulan data dalam penelitian ini menggunakan kuesioner. Metode
analisis yang digunakan adalah uji kualitas data, uji asumsi klasik, uji regresi linear
berganda, uji hipotesis. Hasil penelitian ini menunjukkan bahwa : (1) secara parsial
variabel gaya hidup berpengaruh positif dan signifikan terhadap keputusan
pembelian, citra merek berpengaruh positif dan tidak signifikan terhadap keputusan
pembelian. (2) secara simultan variabel gaya hidup dan citra merek berpengaruh
secara signifikan terhadap keputusan pembelian. Hasil dari penelitian diketahui
bahwa yang memiliki rata-rata tertinggi adalah variabel gaya hidup, maka yang
dapat disarankan adalah mempertahankan strategi gaya hidup agar lebih
meningkatkan keputusan pembelian. Untuk itu perlu adanya upaya untuk
mendorong tetap terjaganya kondisi yang ada saat ini, agar tetap bertahan dan
bahkan ditingkatkan lagi sistem manajemennya lebih utama agar tujuan perusahaan
dapat tercapai. Dan hasil persepsi yang memiliki rata-rata rendah adalah variabel
citra merek, maka yang dapat disarankan adalah lebih ditingkatkan strategi citra
merek agar lebih meningkatkan keputusan pembelian.
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