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ABSTRAKSI

PENGARUH DIGITAL MARKETING DAN CITRA MEREK TERHADAP
KEPUTUSAN PEMBELIAN PADA KAMPUNG WISATA BATIK KEMBANG
TURI KOTA BLITAR DI MASA TRANSISI PANDEMI COVID-19

MARTHA ILMIANITA PUTRI — 19221014
Kata kunci: Pemasaran, Digital Marketing, Citra Merek, Keputusan Pembelian

Penelitian ini bertujuan untuk menganalisis pengaruh digital marketing dan citra
merek terhadap keputusan pembelian kampung wisata batik kembang turi kota
Blitar. Jenis penelitian ini menggunakan deskriptif kuantitatif. Penelitian
dilakukan pada konsumen kampung wisata batik kembang turi dengan jumlah
sampel 80 responden. Data yang dihasilkan bersumber dari kuesioner. Teknik
pengumpulan data melalui penyebaran kuesioner, wawancara, dan dokumentasi.
Dari hasil uji t dapat dinyatakan bahwa variabel digital marketing dan citra merek
mempengaruhi keputusan pembelian. Dengan hasil analisis pada variabel digital
marketing (X1) diperoleh thiung 6.209 dan nilai sig 0,000 sedangkan nilai sig pada
variabel citra merek (X2) yaitu nilai thitung 5.579 dan nilai sig 0,000. hasil uji f pada
penelitian ini menunjukkan nilai faiwng Sebesar 55.890 dengan nilai sig 0,000
dengan hal ini maka adanya pengaruh digital marketing dan citra merek terhadap
keputusan pembelian. Berdasarkan hasil pembahasan dan kesimpulan terdapat
saran yang sekiranya bisa dijadikan bahan masukan yaitu (1) pada pihak kampung
wisata batik kembang turi kota Blitar terkhusus pada sosial media bisa menambah
macam sosial media yang dimiliki agar dapat menjangkau konsumen yang lebih
luas. (2) pada penelitian selanjutnya diharapkan dapat melakukan penelitian
dengan aspek yang sama dan dapat menambah variabel lain yang tidak ada dalam
penelitian ini.
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