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ABSTRAKSI 

 
 

Pengaruh Bauran Pemasaran 7P terhadap keputusan konsumen 

melakukan pembelian pada Sambal Pecel Karunia Blitar 

 

Binti Yunita Rodiananda – 19211006 

 

Kata kunci : Bauran Pemasaran 7P, Keputusan melakukan Pembelian 

 
 

Bisnis kuliner merupakan salah satu bisnis yang banyak diminati oleh para pelaku 

usaha. Semakin banyaknya perusahaan yang bergerak di bidang kuliner dengan 

produk yang sejenis, akan mengakibatkan persaingan dalam memperebutkan 

pangsa pasar dan konsumen. Tujuan dari penelitian ini adalah menganalisa 

pengaruh Bauran Pemasaran terhadap keputusan para konsumen yang melakukan 

pembelian pada Sambal Pecel Karunia Blitar. Populasi dari penelitian ini adalah 

para konsumen Sambal Pecel Karunia. Jenis penelitian yang digunakan dalam 

penelitian ini adalah Kuantitatif. Jumlah sampel dalam penelitian ini adalah 100 

responden dengan menggunakan metode pengumpulan data melalui kuesioner. 

Hasil dari penelitian ini menunjukkan bahwa semua indikator yang digunakan 

untuk mengukur variabel Bauran Pemasaran (X) dalam penelitian ini mempunyai 

nilai korelasi yang lebih besar dari rtabel. Hal ini menunjukkan bahwa keseluruhan 

indikator dalam variabel Bauran Pemasaran (X) adalah valid. Kemudian semua 

indikator yang digunakan untuk mengukur variabel Keputusan Pembelian (Y) 

dalam penelitian ini mempunyai nilai korelasi yang lebih besar dari rtabel. Hal ini 

menunjukkan bahwa keseluruhan indikator dalam variabel Keputusan Pembelian 

(Y) adalah valid. Kesimpulan dari penelitian ini adalah menunjukkan bahwa 

semakin diterapkannya Bauran Pemasaran 7p terhadap penjualan Sambal Pecel 

Karunia Blitar maka akan semakin tinggi keputusan konsumen untuk melakukan 

pembelian pada produk tersebut. 
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