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ABSTRAKSI 

 

ANALISIS PROMOSI UNTUK MENINGKATKAN PENJUALAN 

PRODUK PADA PT. AVES BLITAR 

 

Farid Eko As’ari - 13221017 

Kata Kunci: promosi, penjualan produk, 

 

Penelitian ini bertujuan untuk menganalisis penjualan produk di PT. Aves Blitar 

ditinjau dari promosi. Pengumpulan data dilakukan melalui penyebaran kuesioner 

kepada pelanggan PT. Aves Blitar. Analisis data penelitian ini menggunakan 

bantuan nilai mean item, mean variabel, serta melihat data valid dan reliabel 

menggunakan SPSS versi 17.  

Dari penelitian diketahui nilai koefisien determinasi (AdjustedR Square) yang 

diperoleh sebesar 0,050. Ini berarti bahwa 50%  variable terikat Penjualan 

Perusahaan (Y) dapat dijelaskan oleh variable bebas Promosi (X). Sedangkan 

sisanya 50% dijelaskan oleh variabel lain diluar penelitian ini. Artinya nilai 

koefisien variabel bebas sama dengan 50% sehingga dinyatakan ideal 

mempengaruhi variable terikat secara keseluruhan. Promosi yang dilakukan PT. 

Aves Blitar sudah  tinggi. Terbukti dari hasil penelitian ini dimana mean variable 

nya 78.35 .  

Berdasarkan hasil analisa dan pembahasan penelitian ini, kesimpulan yang di 

dapat yaitu, berdasarkan nilai koefisien determinasi (AdjustedR Square) yang 

diperoleh dapat diartikan bahwa  variabel terikat Penjualan Perusahaan (Y) dapat 

dijelaskan oleh variabel bebas Promosi (X). Sedangkan sisanya dijelaskan oleh 

variabel lain diluar penelitian ini. Artinya nilai koefisien variabel bebas lebih dari 

50% sehingga dinyatakan ideal mempengaruhi variabel terikat secara 

keseluruhan. 

Hasil Penelitian untuk variabel bebas Promosi  (X), menunjukkan Penjualan 

Perusahaan di PT. Aves Blitar banyak digemari oleh pelanggan diluar sana, dapat 

dilihat dari nilai rata-rata variabel (mean variable). Dari uji hipotesis variabel 

bebas Promosi (X) menyatakan bahwa Ho ditolak dan Ha diterima, artinya 

Promosi bengaruh secara baik terhadap Penjualan Perusahaan di PT Aves Blitar. 
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