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ABSTRAKSI 

ANALISIS PENGARUH HARGA DAN KUALITAS PRODUK TERHADAP 

KEPUTUSAN PEMBELIAN KONSUMEN 

( STUDI PADA UD. KARYA MANDIRI  LODOYO KAB. BLITAR) 

ERISXY PEBRIANA VIA N- 17211008 

Kata Kunci : Harga, Kualitas Produk, Keputusan Pembelian 

Penelitian ini bertujuan untuk menguji dan menganalisis pengaruh harga 

dan kualitas produk terhadap keputusan pembelian pada UD. Karya Mandiri. 

Penelitian ini merupakan penelitian Kuantitatif yang dilaksanakan di UD. Karya 

Mandiri Lodoyo Kab. Blitar pada bulan maret- mei 2021. Populasi dalam 

penilitian ini adalah konsumen di UD. Karya Mandiri. Sampel diambil 

menggunakan teknik accidental sampling.Data dikumpulkan dengan 

menggunakan kuesioner.Variabel terikat dalam penelitian ini adalah keputusan 

pembelian, sedangkan variabel bebasnya adalah harga dan kualitas produk. 

Analisis data menggunakan regresi linear berganda. 

Hasil penelitian menunjukkan bahwa: (1) harga berpengaruh positif 

terhadap keputusan pembelian pada UD. Karya Mandiri; (2) kualitas produk 

berpengaruh positif terhadap keputusan pembelian pada UD. Karya Mandiri; dan 

(3) harga dan kualitas produk secara bersama-sama berpengaruh terhadap 

keputusan pembelian pada UD. Karya Mandiri. 
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