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KEWIRAUSAHAAN DI ERA DISRUPSI
Kewirausahaan yang di bahas dalam buku ini sangat mendasar dan langka. Lazimnya buku-buku tentang 
kewirausahaan yang lebih menawarkan sisi-sisi teoritis. Namun, buku ini justru mengajak pembaca menggarap 
inti masalah kewirausahaan. Tak hanya itu, buku ini juga mengontraskan dengan apik bagaimana seseorang 
merencanakan, melaksanakan dan mengembangkan wirausaha bisa maju khususnya di era disrupsi saat ini. berpola 
pikir tetap ( fixed mindset) dan berpola pikir tumbuh (growth mindset) dalam berwirausaha yang di bahas dalam 
buku ini sangat cocok untuk mahasiswa dalam menerjemahkan teori ke praktek. Berpola pikir tumbuh lebih mampu 
mempertahankan kesuksesan dan kemajuan usaha. Hal ini dikarenakan orang lebih belajar dan ikut berperan aktif 
daripada mengandalkan bakat dan kecerdasan berwirauasaha.
	 Bagi pembaca dan penikmat buku berwirausaha teramat sayang bila tak membaca isi buku ini. Bagi mahasiswa 
dan para pemula buku ini sangat membantu dalam mengubah para pembelajar menjadi insan-insan sukses dan 
bahagia. Sebagai pribadi pun, pembaca tak bakal kecewa dengan buku ini. Banyak inspirasi yang membuat pembaca 
terus optimis, gembira, dan terampil membangkitkan kemampuan dalam berkembang. Buku ini menjelaskan dengan 
gamblang bagaimana keyakinan atas kemampuan yang dimiliki sangat berpengaruh terhadap cara belajar dan 
menentukan pilihan dalam usaha. Buku ini sangat direkomendasikan bagi mahasiswa dan pemula yang ingin meraih 
kesuksesan dan kepuasan dalam usaha. 
	 Buku ini juga menghimbau mahasiswa untuk berani memulai serta tak gentar mengembangkan usaha-usaha 
baru. Para generasi saat ini dirasa dapat menyaingi usaha usaha yang sudah ada dan kuncinya ada pada diri masing-
masing individu, jika ingin sukses maka bangkitkan semangat wirausaha mulai sekarang, Buku ini juga membahas 
konsep wirausaha yang mengintensifkan informasi dan kreativitas dengan mengedepankan ide dan pengetahuan 
dari sumber bacaan sebagai faktor yang paling utama. Mahasiswa sebagai generasi muda hendaknya menciptakan 
loncatan yang dibutuhkan di pasar dan dapat menyelesaikan problem masyarakat. Dan ahirnya penulis hanya bisa 
mendoakan semoga buku ini bisa bermanfaat khususnya bagi mahasiswa dan umumnya bagi kita semua.

Dr. Sandi Eka Suprajang, MM. Menyelesaikan pendidikan S1 Jurusan Manajemen di Universitas Negeri 
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