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Kewirausahaan yang di bahas dalam buku ini sangat mendasar dan langka. Lazimnya buku-buku tentang
kewirausahaan yang lebih menawarkan sisi-sisi teoritis. Namun, buku ini justru mengajak pembaca menggarap
inti masalah kewirausahaan. Tak hanya itu, buku ini juga mengontraskan dengan apik bagaimana seseorang
merencanakan, melaksanakan dan mengembangkan wirausaha bisa maju khususnya di era disrupsi saat ini. berpola
pikir tetap ( fixed mindset) dan berpola pikir tumbuh (growth mindset) dalam berwirausaha yang di bahas dalam
buku ini sangat cocok untuk mahasiswa dalam menerjemahkan teori ke praktek. Berpola pikir tumbuh lebih mampu
mempertahankan kesuksesan dan kemajuan usaha. Hal ini dikarenakan orang lebih belajar dan ikut berperan aktif
daripada mengandalkan bakat dan kecerdasan berwirauasaha.

Bagi pembaca dan penikmat buku berwirausaha teramat sayang bila tak membaca isi buku ini. Bagi mahasiswa
dan para pemula buku ini sangat membantu dalam mengubah para pembelajar menjadi insan-insan sukses dan
bahagia. Sebagai pribadi pun, pembaca tak bakal kecewa dengan buku ini. Banyak inspirasi yang membuat pembaca
terus optimis, gembira, dan terampil membangkitkan kemampuan dalam berkembang. Buku ini menjelaskan dengan
gamblang bagaimana keyakinan atas kemampuan yang dimiliki sangat berpengaruh terhadap cara belajar dan
menentukan pilihan dalam usaha. Buku ini sangat direkomendasikan bagi mahasiswa dan pemula yang ingin meraih
kesuksesan dan kepuasan dalam usaha.

Buku ini juga menghimbau mahasiswa untuk berani memulai serta tak gentar mengembangkan usaha-usaha
baru. Para generasi saat ini dirasa dapat menyaingi usaha usaha yang sudah ada dan kuncinya ada pada diri masing-
masing individu, jika ingin sukses maka bangkitkan semangat wirausaha mulai sekarang, Buku ini juga membahas
konsep wirausaha yang mengintensifkan informasi dan kreativitas dengan mengedepankan ide dan pengetahuan
dari sumber bacaan sebagai faktor yang paling utama. Mahasiswa sebagai generasi muda hendaknya menciptakan
loncatan yang dibutuhkan di pasar dan dapat menyelesaikan problem masyarakat. Dan ahirnya penulis hanya bisa
mendoakan semoga buku ini bisa bermanfaat khususnya bagi mahasiswa dan umumnya bagi kita semua.
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Kata Pengantar

Segala puji bagi ALLAH SWT yang memadukan hati kita dalam kecintaan kepada-Nya,
mempertemukan kita dalam ketaatan kepada-Nya, menyatukan kita dalam menjalankan
perintah di jalan-Nya, dan menghimpun kita bersama membela agama-Nya.

Shalawat dan salam semoga tercurah kepada junjungan kita, Nabi Muhammad SAW
yang memberikan teladan, mempersatukan bangsa yang bercerai berai, membimbing
umat, membangunkan generasi yang tertidur lelap, dan menuntun kita untuk sadar
kembali kepada ALLAH SWT.

Alhamdulillah kami panjatkan kehadirat ALLAH SWT karena dengan rahmatnya
kami dapat menyusun buku Kewirausahaan ini. Keberhasilan penulisan buku ajar ini
tentu tidak lepas dari bantuan berbagai pihak. Untuk itu penulis menyampaikan rasa
hormat dan terima kasih yang sebesar-besarnya kepada:

1. Segenap keluarga besar, Istri tercinta Hardining Estu Murdinar dan kedua putra
kami tersayang FElfrada Muhammad Zafran dan Vilas Muhammad Alvarendra yang
senantiasa memberikan do’a dan motivasi demi tercapainya impian dan harapanku.

2. Segenap keluarga besar, Istri tercinta Yuni Winingsih dan kedua Putra kami Betara
Ahmad Al Faris dan Yusuf Ahmad Al Madany.

3. Semua pihak yang telah membantu terselesaikannya buku ajar ini yang tidak dapat
disebutkan satu persatu dan kami sampaikan terima kasih semoga ALLAH SWT
berkenan membalas atas semua kebaikanya.

Tentunya dalam penulisan buku ajar ini dengan segala keterbatasan, tidak lepas
dari berbagai kekurangan namun penulis telah berupaya semaksimal mungkin guna
meminimalisir kekurangan tersebut. Oleh karena itu, kritik dan saran dari pembaca demi



kesempurnaan pada penulisan-penulisan berikutnya. Semoga bermanfaat bagi penulis
khususnya dan pembaca pada umumnya dan kami menyampaikan ucapan terima kasih
teriring do’a jazakumullohu khairooti Was’adatiddunya Wal akhiroh.. Aamien

Blitar, 9 September 2021

Penulis
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