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ABSTRAKSI 

ANALISIS KUALITAS PRODUK DAN PROMOSI TERHADAP 

KEPUTUSAN PEMBELIAN JENANG PADA UD KELAPA SARI 

KADEMANGAN BLITAR 

RISKI AYU DIANA – 17223003 

Kata kunci : Kualitas Produk, Promosi, Keputusan Pembelian 

Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui tentang analisis kualitas produk dan 

promosi terhadap keputusan pembelian jenang pada UD Kelapa Sari 

Kademangan. Penelitian ini menggunakan metode kuantitatif yaitu bentuk 

penelitian sistematis dengan menganalisis angka-angka yang diperoleh dari 

penyebaran kuesioner kepada responden. Penelitian ini dilakukan pada konsumen 

UD. Kelapa Sari dengan jumlah sampel 97 responden, dengan menggunakan 

teknik analisis data deskriptif uji asumsi klasik, uji regresi berganda dan uji 

hipotesis dengan menggunakan software SPSS 22.0 Hasil penelitian ini 

menunjukkan bahwa variabel kualitas produk berpengaruh positif dan tidak 

signifikan terhadap keputusan pembelian, sedangkan variabel lain yaitu variabel 

promosi berpengaruh positif dan signifikan terhadap keputusan pembelian. 

Berdasarkan hasil analisis yang dilakukan yaitu uji t yang digunakan untuk 

membuktikan adanya pengaruh dari masing-masing variabel bebas yaitu kualitas 

produk dan promosi maka analisis yang dihasilkan bahwa nilai sig untuk 

pengaruh kualitas produk (X1) terhadap keputusan pembelian (Y) sebesar nilai t 

hitung 1,831 dan sig 0,070 sedangakan nilai sig untuk pengaruh promosi (X2) 

terhadap keputusan pembelian (Y) sebesar t hitung 3,754 dan sig 0,000. Uji f 

menunjukkan nilai f hitung 17,187 dan nilai sig 0,000 dengan hasil ini 

menerangkan, kualitas produk dan promosi berpengaruh terhadap keputusan 

pembelian.  
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