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KESIMPULAN DAN SARAN

Kesimpulan

1.

Perusahaan CV. Nugraha Mandiri Garum Blitar adalah perusahaan yang
bergerak di bidang produksi dan penjualan mebel. Produk perusahaan
ini adalah berbagai jenis mebel keperluan rumah tangga dan
perkantoran. Data penjualan selama tahun 2012-2016 diketahui telah
terjadi kenaikan dan penurunan yang kurang stabil, sehingga tidak bisa
dilihat pertumbuhan yang mengarah ke dinamis. Selama lima tahun
perusahaan terus menerus mengalami penurunan omset penjualan.

CV. Nugraha Mandiri mengelompokkan biaya variabel dan biaya tetap.
Biaya tetap selama satu tahun adalah sebesar Rp.4.500.000,- biaya
variabel terdiri dari bahan baku dengan jumlah Rp.28.125.000,- biaya
bahan penolong dengan jumlah Rp.9.375.000,- jumlah total biaya
variabel sebesar Rp.37.500.000,-.

Pengembangan produk memiliki Nilai Tambah Bruto pada CV. Nugraha

Mandiri sebesar Rp.12.900.000,- dan Nilai Tambah Neto bagi

pengembangan produk tahun 2016 adalah sebesar Rp.8.400.000,- Hasil

antara nilai tambah antara produk lama dengan produk baru terjadi

perbedaan sebesar Rp.104.314.506,-, pengembangan produk yang

dilakukan mengindikasikan bahwa perusahaan dalam keadaan efisien

dalam mengadakan pengembangan produknya.
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Nilai tambah produk diharapkan sesuai dengan keinginan konsumen dan
mampu meningkatkan penjualan, Penjualan sebelum dilakukan nilai
tambah produk adalah sebesar Rp.146,250,000,- sesudah dilakukan nilai
tambah poduk adalah sebesar Rp.185.580.000,-. Peningkatan penjualan

produk adalah bersih Rp.39.330.000,-

Saran

L

3.

CV. Nugraha Mandiri Garum Blitar harus mengadakan pengembangan
produk baik secara kualitas maupun secara kuantitas secara konsisten
dan konsekuen, sehingga mampu memberikan kepuasan kepada
pelanggan sehingga dapat meningkatkan penjualan.

CV. Nugraha Mandiri Garum Blitar dalam mengadakan pengembangan
harus mengacu pada selera konsumen sehingga tetap bisa eksis dalam
bersaing, karena selalu mengutamakan kepentingan konsumen dan
bukan pada selera dari perusahaan.

Bagi peneliti berikutnya merupakan referensi untuk penelitian

selanjutnya bisa memberikan jalan keluar lainnya dalam meningkatkan

penjualan mebel selain dengan pengembangan produk.




