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ABSTRAKSI

PENINGKATAN VOLUME PENJUALAN MELALUI STRATEGI
PEMASARAN DENGAN MENGGUNAKAN METODE ANALISIS SWOT
PADA UD. SUMBER AGUNG BLITAR

Andrias Kristanto — 13211003
Kata kunci : volume penjualan, strategi pemasaran, analisis SWOT

Analisis SWOT perupakan salah satu analisis yang digunkan untuk
melihat faktor internal dan eksternal perusahaan. Tahap pertama analisis SWOT
yaitu dengan melihat faktor internal perusahaan strengths dan weaknesess
kemudian diikuti dengan faktor eksternal perusahaan opportunities dan threats.
Metode analisis SWOT dilakukan dengan empat tahapan, pertama yaitu tahap
analisis IFAS kekuatan dan kelemahan. Kedua analisis EFAS peluang dan
ancaman, ketiga matrik SWOT (strengths-weaknesess-opportunities-threats)
untuk mencocokan strategi yang penting dalam pengembangan strategi
pemasaran, keempat menentukan strategi perusahaan yang nantinya akan di
gunakan untuk keberlangsungan perusahaan.

Tujuan penelitian ini adalah untuk mengetahui kekuatan, kelemahan,
peluang, ancaman yang dimilik pada UD.Sumber Agung Blitar dengan produk
makanan Tahu dari kedelai yang dipasarkan dan memberi masukan untuk
menentukan stratregi pemasaran yang tepat. Dengan melakukan analisis
lingkungan perusahaan yang mencangkup faktor internal dan ekstemal yang akan
mempengaruhi perusahaan maka di lakukakan metode analisi SWOT (strengths-
weaknesess-opportunities-threats).

Skor metrik IFAS yaitu 2,88 dan skor metrik EFAS yaitu 2,78, hal ini
membuktikan bahwa UD.Sumber Agung Blitar dinilai sudah baik dari segi taktor
intenal dan ekstenal dimana untuk skor rata-rata yaitu 2,50. Dengan skor
tersebut UD.sumber agung berada pada posisi kuadaran I dimana posisi ini
mendukung strategi agresif yang mendukung kebijakan pertumbuhan dimana
dimana perusahaan memiliki peluang dan kekuatan sehingga dapat memanfaatkan
peluang yang ada.

Berdasarkan analisis SWOT diperoleh strategi pemasaran yang tepat yaitu
memperluas pemasaran dengan harga yang bersaing, memanfaatkan teknologi
internet, meningkatkan kualitas produk, memanfaatkan jumlah penduduk,
menawarkan harga tahu yang lebih murah, memperlus wilayah pemasaran dengan
promosi.
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