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ABSTRAKSI

ANALISIS STRATEGI PEMASARAN UNTUK MENINGKATKAN
DAYA BELI KONSUMEN PADA CV. ALAM SEGAR INDONESIA

MAR’ATUS SOLEKAH - 13221031 (2017:102 halaman)

Kata kunci : Analisis Strategi Pemasaran, Daya Beli Konsumen

Strategi pemasaran merupakan suatu cara untuk mencapai tujuan
perusahaan dalam memenuhi keinginan konsumen serta mempertahankan
kelangsungan hidup perusahaan. Strategi pemasaran yang diterapkan meliputi:
produk, harga , promosi, dan tempat yaitu bauran pemasaran (marketing mix)
yang akan meningkatkan daya beli konsumen. Penelitian ini bertujuan untuk
mengetahui strategi pemasaran dengan indikator (4P) mampu menunjukkan faktor
internal dan eksternal pada CV. Alam Segar Indonesia.

Populasi dan sampel adalah data penjualan pada tahun 2014 — 2016
dengan total jumlah konsumen 13.880 dalam kurun waktu 3 tahun. Jenis penelian
ialah deskriptif kuantitatif. Metode analisis yang digunakan adalah Analisis IFAS,
Analisis EFAS, Diagram SWOT, dan Matrik SWOT. Metode pengumpulan data
menggunakan wawancara, dokumentasi, dan kuisioner.

Penelitian ini menunjukkan pada Analisis IFAS kekuatan dan kelemahan
total skor 2,91 sedangkan Analisis EFAS peluang dan ancaman total skor 2,80
faktor internal dan eksternal tersebut dinilai sudah baik, dimana nilai rata-rata
2,50. Hal ini menunjukkan diagram SWOT pada kuadran I yaitu mendukung
strategi agresif.

Kesimpulan dari penelitian ini adalah secara Matrik SWOT strategi SO
dan ST meliputi keunggulan, harga, hubungan baik, penilaian, bahan baku,
penambahan kendaraan sedangkan strategi WO dan WT meliputi inovasi, variasi,
promosi, kualitas, evaluasi, website. Saran peneliti bagi perusahaan tetap menjaga
dan mempertahankan konsistensi produk yang berkualitas dan harga terjangkau,
diperlukan pembenahan produk dan meningkatkan kegiatan promosi untuk
mengantisipasi daya beli produk menurun.
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ABSTRACTION

ANALYSIS OF MARKETING STRATEGY TO INCREASE CONSUMERS
PURCHASING POWER ON ALAM SEGAR INDONESIA COMPANY

MAR’ATUS SOLEKAH - 13221031 (2017:102 page)

Keywords : Analysis of Marketing Strategy, Consumers Purchasing Power

Analysis of marketing strategy to increase consumers and defend the
survival company. Analysis of marketing the applied covering: product, price,
promotion, and place to increase consumers this research aims to find out
marketing strategy with indicators able to show the factors of internal and external
Alam Segar Indonesia company.

Population and sample are the data of the sale 2014-2016 with the total
amount of consumers 13.880 at last 3 years. This type of research is descriptive
quantitative. Analysis of the method used is analysis IFAS, Analysis EFAS,
SWOT Diagram, and SWOT Matrix. Methods of data collection used interview,
documentary and questioner.

This research show on the analysis the strengths, and the weaknesses
IFAS with total 2,91. EFAS analysis opportunities and threats with total 2,80.
Internal and external factor evaluated of well with average 2,50 this show SWOT
Diagram in quadrant one is support aggressive strategy.

The conclusion from this research is SWOT Matrix SO strategy and ST
covers excellence of price, good relations, assessment, raw material addition of
the vehicle. WO and WT strategy covering innovation, variation, promotion,
quality, evaluation, website, advice researcher for the company to keep and
defend the consistency renewed product and increase promotion to anticipation on

the force purchase product decreased.
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