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ABSTRAKSI

PENGARUN MARKE TING MIX T TAN VOLUME
PENJUALAN PADA PT. ERHADAP PENINGKA

PARAZELSUS CABANG MALANG

Moch Ircham - 0822300
Kata Kunci : Markering Mix, Penjualan

Marketing mix adalah campuran dari variabel-variabel pemasaran (produk, harga,
promosi, dan distribusi) yang dapat dikendalikan yang digunakan oleh suatu
perusahaan untuk mencapai tingkat penjualan yang diinginkan dalam pasar
sasaran. Volume penjualan adalah besarnya atau banyaknya produk yang
dihasilkan dan dijual oleh perusahaan dari tahun ke tahun, yang dapat
menunjukkan meningkat atau tidaknya tingkat penjualan yang dilakukan oleh
perusahaan.

Tujuan dari penelitian ini adalah untuk mengetahui pengaruh marketing mix
terhadap volume penjualan pada PT. Parazelsus Cabang Malang. Hasil penelitian
adalah nilai koefisicn determinasi sesuai perhitungan statistik (R Square) sebesar
0,630. Artinya, marketing mix yang meliputi (product, price, place, promotion)
mempengaruhi penjualan perusahaan sebesar 63% sedang sisanya dipengaruhi
oleh variabel lain atau diluar variabel bebas yang tidak diteliti dalam penelitian ini
sebesar 37%. Marketing mix mempunyai pengaruh terhadap peningkatan volume
penjualan pada PT. Parazelsus Cabang Malang. Hasil perhitungan menunjukkan
p-value 0 < 0,05, artinya signifikan, sedangkan F hitung > F tabel (6,595 > 4,75)
artinya signifikan disini Ha diterima dan Ho di tolak schingga secara simultan
variabel marketing mix berpengaruh signifikan terhadap variabel penjualan.
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