BABV

KESIMPULAN DAN SARAN

A. Kesimpulan
Berdasarkan hasil penelitian dari penelitian ini dapat ditarik beberapa
kesimpulan sebagai berikut:

1. Hasil analisis data menunjukkan bahwa nilai b, = 0,238; B = 0,163;
pengujian nilai t yiwng = 2,050 dan signifikansi t-nya = 0,043. Berdasarkan
hasil uji hipotesis dan penjelasan pada bab IV, menunjukkan bahwa secara
parsial variabel merek memiliki pengaruh yang signifikan terhadap
keputusan konsumen dalam membeli Pop Mie.

2. Hasil analisis data menunjukkan bahwa nilai b; = 0,220; p = 0,168;
pengujian nilai t hinmg = 2,090 dan signifikansi t-nya = 0,039. Berdasarkan
hasil uji hipotesis dan penjelasan pada bab IV, menunjukkan bahwa secara

parsial variabel kemasan memiliki pengaruh yang signifikan terhadap

keputusan konsumen dalam membeli Pop Mie.
3. Hasil analisis data menunjukkan bahwa nilai b; = 0,401; B = 0,269,

pengujiﬂ-ﬂ nilai t hitung = 3,505 dan SigniﬁkﬂnSi t'nya = 0,001 . Bcrdasal'kan

hasil uji hipotesis dan penjelasan pada bab 1V, menunjukkan bahwa secara

parsial variabel rasa memiliki pengaruh yang signifikan terhadap
keputusan konsumen dalam membeli Pop Mie.
4. Hasil analisis data menunjukkan bahwa nilai b; = 0,498; B = 0,393

. pengujian nilai t ninng = 5,117 dan signifikansi t-nya = 0,000. Berdasarkan

sis dan penjelasan pada bab IV, menunjukkan bahwa secara
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parsial variabel mutu memiliki pengaruh yang signifikan terhadap

keputusan konsumen dalam membel; Pop Mie.

. Hasil analisis data yang dilakukan bahwa hasil nilai b; = 0,238; by = 0.220;

by = 0,401; bs = 0,498. Pengujian nilai F = 25,634 dan nilai signifikansi
dari F sebesar 0,000. Berdasarkan hasil uji hipotesis dan penjclasan pada
bab IV, menunjukkan bahwa nda pengaruh yang signifikan antara atribut
produk (merek, kemasan, rasa, mutu) sccara simultan terhadap keputusan
konsumen dalam membeli Pop Mie.

6. Dari hasil uji regresi secara parsial dapat diketahui bahwa variabel mutu
memiliki sumbangan efektif paling besar yaitu sebesar 32,3% dan
sumbangan relatif sebesar 35,26% . Selain itu dari hasil analisis yang
dilakukan menunjukkan bahwa nilai beta (Bs) sebesar 0,393. Nilai tersebut
merupakan tertinggi diantara faktor atribut produk yang lain, sechingga
mutu suatu produk merupakan faktor yang paling dominan berpengaruh

terhadap keputusan konsumen dalam membeli Pop Mie dengan

signifikansi t sebesar 0,000.

B. Saran

Berdasarkan kesimpulan dan penjelasan pada bab 1V, adapun saran

yang dapat disampaikan berdasarkan hasil penclitian ini adalah sebagai

berikut:
1. Dari hasil perhitungan analisis, mutu merupakan atribut produk yang

paling bcfpengaruh terhadap keputusan konsumen dalam membeli Pop
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kualitasnya supaya konsumen merasa puas dan kemudian akan

- mengkonsumsi atau l"“’lﬂl"-lkﬂl'l pembelian ulang produk tersebut. Karena

kepuasan konsumen berkaitan erat dengan mutu suatu produk termasuk

didalamnya keawetan, keandalan, ketepatan, kemudahan dipergunakan dan
sebagainya.

2. Karena rasa merupakan produk yang nilai sumbangan efektifnya tinggi
setelah mutu, maka produsen Pop Mic handaknya inovatif dalam
menciptakan variasi rasa yang baru, schingga konsumen tidak merasd
bosan dengan rasa yang sama dengan produk lain yang sejenis.

3. Untuk penelitian selanjutnya scbaiknya menggunakan variabel penelitian
yang lebih banyak dengan melibatkan konsumen yang lebih luas agar

mendapatkan hasil penelitian yang lebih signifikan.




