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ABSTRAK

Analisis Pengaruh Bauran Pemasaran Terhadap Penjualan Sambel Pecel
UD. "Karunia™ Blitar

SABDO ARDIAN WISNL - 09221018
Kata kunci: pemasaran, bavran pemasaran, penjualan

Strategi pemasaran adalah suatu wujud rencana yang terurai dibidang
pemasaran. Untuk memperoleh hasil yang optimal, strategi  pemasaran  ini
mempunyai ruang lingkup yang luas di bidang pemasaran diantaranya adalah
strategi dalam menghadapi persaingan, strategi harga, strategi produk, strategi
pelayanan dan sebagainya. Untuk menarik honsumen melakukan pembelian maka
perusahnan hamis bisn menerapkian suaty siralegi pemasaran yang fepal sesuai
dengan Kondisi pasar yang dihadapi. Tujuan dan pencliian ini adalah untuk
mengetahui bauran pemasaran, untuk mengetahui pengaruh bauran pemasaran
wrhadap  penjualan produk dan untuk mengetabui besar penparuh bauran
pemasaran terhadap penjualan produk UD "Karunia™ Sambel Pecel,

Variabel dalam penelitian ini adalah vanabel bebas (independent variable) dan
vanabel tenkat (dependent varwble). Vanabel bebas (imdependent variable)
sdalah strategi bauran pemasaran yang meliputi produk (X)), harga (X»), promosi
{X1) dan saluran distnbusi (Xy). Sedangkan vanabel tenkat (dependent variable)
adaluh penjualan. Dy dalam penelitian ini sampel yang  digunakan  adalah
honsumen sambel peeel UD “Karunia™ Blitar yang telih menjadi lingganan tetap
UD. “Karunia™ Blitar dan membeh produb di UD. “*Karunia™ Blitar pada saat
penchitian dilakukan. Metode analisa vang digunakan dalam memecahkan masalah
yang telah dikemukakan sena untoh membuktikan hipotesis adalah analisa
deskriptil dan analisa regrest linter berganda. Penelitian ini dilabukan pada UD.
“Karunia™ Blitar berlokasi di Dusun Banjarejo Desa Bangsri RURw 04/1 1
Kecamatan Nglegok Kabupaten Bluar pada pada tanggal 16 Pebruari — 3 Maret
2013.

Hasil penclitian menunjukkan bauran pemasaran yang telah digunakan olch
perusahaan UD. Karunia Blitar adalah strategi produk, strategi harga, promosi dan
strategi pemasaran/distribusi. Dari hasil analisis represi yang telah dilakukan
nampak bahwa variabel dan stralegi bauran pemasaran (produk, harga, promosi
dan saluran  pemasaran)  mempunyiai pengaruh yang  signifikan terhadap
peningkatan penjualan sambel pecel UD. Karunia Blitar.Dari hasil olah data
persamaan regresi antara vanabel dan straiegi bauran pemasaran, maka variabel
yang paling dominan berpengaruh terhadap peningkatan penjualan adalah variabel
produk. Untuk meningkatkan penjualan prda masa yang akan datang, pimpinan
UD. Karunia Blitar perlu meninjau kembali kebijakan-kebijakan yang telah
ditetapkan dengan menerepkan konsep markeling mix.
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