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ABSTRAKSI

ANALISIS STRATEGI PEMASARAN UNTUK MEMAKSIMALKAN
VOLUME PENJUALAN PADA UD. MEKAR SARI.

SUGENG PURNOMO - 12221030
Kata Kunci: Analisis Strategi Pemasaran, VVolume Penjualan

UD. Mekar Sari merupakan perusahaan yang bergerak di bidang produksi pangan
yaitu pembuatan sambal pecel yang beralamat di desa Gledug RT 01/RW 3
kecamatan Sanankulon kabupaten Blitar. Sambal pecel merupakan makanan khas
Blitar yang sangat disukai baik dari kalangan anak-anak hingga dewasa.
Permasalahan yang dialami UD. Mekar Sari selama ini yaitu kurang maksimalnya
volume penjualan yang disebabkan oleh kurang tepatnya strategi pemasaran yang
digunakan selama ini dalam memasarkan produknya. Strategi yang dimaksud dan
dilakukan perusahaan hanya menjual secara langsung produk dan menerima
pesanan dari beberapa konsumen saja. Hal ini dapat dibuktikan dengan data
penjualan satu tahun terakhir yang mengalami penurunan pada beberapa bulan
tertentu. Untuk menganalisis strategi pemasaran yang sesuai maka perlu
digunakan analisis SWOT. Analisis SWOT berguna untuk melakukan
keseluruhan evaluasi tentang kekuatan, kelemahan, peluang dan ancaman
perusahaan. Analisis SWOT digunakan untuk mengamati lingkungan pemasaran
eksternal dan internal. Melalui analisis SWOT maka diketahui apa saja yang
menjadi peluang dan ancaman bagi perusahaan, selain itu juga dapat diketahui
kekuatan dan kelemahan perusahaan. Matrik EFAS dan IFAS perlu digunakan
untuk melakukan analisis SWOT. Matrik EFAS digunakan untuk menganalisis
lingkungan eksternal yaitu untuk mengidentifikasi faktor eksternal perusahaan
dengan merumuskan variabel peluang dan ancaman perusahaan untuk
memudahkan dalam menganalisis dan mengetahui hal-hal apa saja yang
mempengaruhi  strategi  perusahaan. Matrik IFAS digunakan untuk
mengidentifikasi faktor internal perusahaan dengan merumuskan setiap variabel
kekauatan dan kelemahan yang dapat mempengaruhi perusahaan untuk
memudahkan dalam menganalisis dan mengetahui hal-hal apa saja yang
mempengaruhi strategi perusahaan. Berdasarkan analsisis data yang telah
dilakukan didapatkan hasil anallisis EFAS dengan skor total 2,90 dan IFAS
dengan skor total 2,86, selanjutnya dimasukkan ke dalam matrik ruang yang
bertujuan untuk menggambarkan posisi strategis perusahaan. Berdasarkan matrik
ruang perusahaan berada pada kuadran | yaitu strategi agresif artinya perusahaan
memiliki berbagai peluang dan kekuatan yang dapat mendorong pemanfaatan
berbagai peluang tersebut. Strategi yang tepat dan dapat ditempuh untuk
memaksimalkan volume penjualan yaitu dengan perluasan pangsa pasar,
peningkatan jumlah produksi, menjaga keaslian cita rasa dan pematenan label.
Untuk analisis lebih rinci maka selanjutnya dimasukkan ke dalam matrik SWOT.
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