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ABSTRAKSI

MENINGKATKAN KEPUTUSAN PEMBELIAN MELALUI STRATEGI
PROMOSI DAN PENETAPAN HARGA PADA UD. AZAFOOD WLINGI
BLITAR

RochmawatiSutaningsih—12211022
Kata Kunci : strategi promosi, penetapan harga, keputusan pembelian

Permasalahan yang ada pada UD. Azafood Wlingi adalah turunnya keputusan
pembelian produk kecap gurami. Hal ini mengharuskan perusahaan UD. Azafood
untuk meningkatkan strategi promosi dan penetapan harga, agar perusahaan dapat
meningkatkan keputusan pembelian konsumen. Tujuan penelitian ini adalah untuk
mengetahui strategi promosi yang tepat dan penetapan harga yang sesuai dengan
harapan konsumen. Analisis yang digunakan dalam memecahkan masalah penelitian
ini adalah dengan menggunakan uji validitas, reliabilitas dan regresi linier berganda.
Dari hasil penelitian ini diketahui bahwa pengaruh variable strategi promosi (X1) dan
penetapan harga (X2) terhadap keputusan pembelian (Y) sebesar 46%. Hal ini dapat
disimpulkan bahwa strategi promosi dan penetapan harga berpengaruh signifikan
terhadap keputusan pembelian kecap gurami. Hasil uji hipotesis diketahui bahwa
strategi promosi dan penetapan harga berpengaruh signifikan terhadap keputusan
pembelian kecap gurami. Hal ini dibuktikan nilai dari F hitung (0,46) > F tabel (3,20).
Perusahaan perlu menambah kegiatan promosi seperti melakukan iklan melalui media
elektronik, media cetak. Dalam penentuan harga jual perusahaan harus menyesuaikan
dengan kondisi social ekonomi konsumen agar membantu perusahaan untuk
membangun kesetiaan dalam mekukan keputusan pembelian kecap.
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