PENGARUH PERSEPSI DAN BRAND
TERHADAP MINAT BELI SUSU
KUD SEMEN KABUPATEN BLITAR

SKRIPSI

Diajukan Guna Melengkapi Sebagai Syarat

Dalam Mencapai Gelar Sarjana Strata Satu (S1)

Disusun oleh :
Nama : Yulita Retno Supeni
NIM : 10221033

Pembimbing : Sandi Eka Suprajang, SE., MM

PROGRAM STUDI : MANAJEMEN
SEKOLAH TINGGI ILMU EKONOMI
KESUMA NEGARA
BLITAR
2014



LEMBAR PERSETUJUAN SKRIPSI

Yang bertanda tangan di bawah ini dosen pembimbing dari :

Nama : Yulita Retno Supeni
NIM : 10221033

Jurusan : Manajemen
Program Studi : Manajemen

Judul Skripsi :

PENGARUH PERSEPSI DAN BRAND TERHADAP MINAT BELI
SUSU KUD SEMEN KABUPATEN BLITAR

Dengan ini menyatakan bahwa skripsi ini telah melalui proses bimbingan
sejak tanggal 3 Agustus 2013 sampai Januari 2014 dan memberikan
persetujuan atas skripsi ini untuk di uji di depan dewan penguji skripsi.
Demikian persetujuan ini saya berikan sebagai syarat untuk mengikuti
ujian Komperehensif bagi mahasiswa yang tersebut di atas.

Blitar, 15 Februari 2014

Pembimbing,
%

Sandi Eka Suprajang, SE., MM



LEMBAR PERNYATAAN KEASLIAN

Yang bertanda tangan di bawah ini,

Nama : Yulita Retno Supeni
NIM : 10221033

Jurusan : Manajemen
Program Studi : Manajemen

Judul Skripsi :

PENGARUH PERSEPSI DAN BRAND TERHADAP MINAT BELI SUSU KUD
SEMEN KABUPATEN BLITAR

Dengan ini menyatakan bahwa hasil penulisan Skripsi yang telah saya buat ini merupakan
hasil karya sendiri dan benar keasliannya.

Apabila di kemudian hari penulisan skripsi ini merupakan hasil plagiat atau penjiplakan
terhadap karya orang lain, maka saya bersedia mempertanggungjawabkan sekaligus bersedia
: meﬁcr&ma sanksi berdasarkan peraturan tata tertib di Sekolah Tinggi Tlmu Ekonomi Kesuma

Negara Blitar.

Demikian pernyataan ini saya buat dalam keadaan sadar dan tidak dipaksakan.

Blitar, 15 Februari 2014

Yulita Retno Supeni



KOPERASI UNIT DESA ( KUD)

LA SEMEN"

Badan Hukum No. 4866 /BH / 11 / 81

JI. A. Yani No. 94 Telp. (0342) 7735669 Desa Slumbung

Kecamatan Gandusari , Kab. Blitar (66187)
Email : semen_kud@yahoo.co.id

SURAT KETERANGAN PENELITIAN
Nomor: 001/ket-KUD.smn/1/2014

Yang bertanda tangan dibawah ini Pengurus Koperasi Unit Desa “ SEMEN “ Kecamatan
Gandusari Kabupaten Blitar, menerangkan dengan sebenarnya bahwa

» Nama : Yulita Retno Supeni
» Alamat : Pojok Garum Blitar '
» Pekerjaan : Mahasiswi Sekolah Tinggi IImu Ekonomi “ Kesuma Negara “ Blitar

benar — benar telah melaksanakan Penelitian di KUD “ SEMEN “ Kecamatan Gandusari
Kabupaten Blitar mulai tanggal 04 Desember 2013 s/d 21 Desember 2013 dengan baik

Demikian Surat Keterangan ini dibuat dan disampaikan kepada yang bersangkutan untuk

digunakan semestinya.

Di buat di : Blitar

, : Pada Tanggal  : 22 Januaii 2014

_Pengurs KUD “ SEMEN * - Blitar

-~

KYS4R) . BV




LEMBAR PENGESAHAN SKRIPSI

Skripsi dengan judul :

PENGARUH PERSEPSI DAN BRAND TERHADAP MINAT BELI SUSU KUD
SEMEN KABUPATEN BLITAR

Yang disusun oleh:

Nama : Yulita Retno Supeni
NIM - 10221033

Jurusan : Manajemen
Program Studi : Manajemen

Telah diuji dan dinyatakan lulus pada 6 Mei 2014

SUSUNAN DEWAN PENGUJI

NO Nama Kedudukan Tanda Tangan

1 | Iwan Setya Putra, SE, Ak, MM Penguji I W
2 | Sandi Eka Suprajang, SE, MM Penguji IT W—?
3 | Siti Sunrowiyati, SE, MM Penguji ITT QH_‘)L

Pembimbing

X

(Sandi Eka Suprajang, SE., M.M)




ABSTRAKSI

PENGARUH PERSEPSI DAN BRAND TERHADAP MINAT BELI SUSU KUD
SEMEN KABUPATEN BLITAR.

Yulita Retno Supeni — 10221033
Kata Kunci : Persepsi, brand, minat beli

Merek perlu dipersepsikan sebagai produk yang berkualitas tinggi, sehingga konsumen
dapat memahami sebuah produk hanya melalui eksistensi, fungsi, citra dan mutu.
Kualitas di mata konsumen lebih bersifat subyektif, tergantung bagaimana persepsi
konsumen terhadap produk itu. Banyak pelanggan yang setia dan mempersepsikan
tinggi produk yang mereka konsumsi. Dan hal ini akan menimbulkan minat beli secara
terus menerus. Tujuan penelitian ini adalah untuk mengetahui pengaruh persepsi dan
brand secara simultan dan partial terhadap minat beli susu KUD Semen Kabupaten
Blitar.

KUD “SEMEN”, dalam rangka meningkatkan kualitas hidup anggota dan masyarakat
berdasarkan nilai-nilai koperasi, maka pengembangan kegiatan usaha sangat
mendukung tercapainya hal tersebut. Diantara unit-unit usaha yang menyentuh langsung
kehidupan anggota dan masyarakat adalah sebagai berikut : unit usaha persusuan sapi
perah, usaha proses makanan ternak, unit usaha simpan pinjam, unit usaha pertokoan,
unit usaha listrik, unit pelayanan kesehatan hewan.

Hasil perhitungan memiliki nilai koefisien determinasi (Adjusted R Square) sebesar
0,633. Artinya, persepsi dan Brand mempengaruhi minat beli sebesar 63,3% sedang
sisanya Yyaitu 36,7% dipengaruhi oleh variabel lain atau diluar variabel bebas yang tidak
diteliti dalam penelitian ini (36,7% = 100% - 63,3%). Pada pengujian ini besarnya F
hitung sebesar 78,549. Nilai ini lebih besar dari F tabel 3,10 (78,549 > 3,10), ini
menunjukkan bahwa Ho ditolak/Ha diterima. Artinya : terdapat pengaruh persepsi dan
brand secara simultan terhadap minat beli susu KUD Semen Kabupaten Blitar. Pada
pengujian ini besarnya t-hitung sebesar 8,873. Nilai ini lebih besar dari t-tabel 2,000
(8,783 > 2,000). Nilai signifikasi sebesar0,000 ini lebih kecil dari alpha yaitu 0,05 atau
5 %. Hasil ini menunjukkan bahwa Ho ditolak/Ha diterima. Artinya terdapat pengaruh
yang signifikan persepsi terhadap minat beli susu KUD Semen Kabupaten Blitar. Pada
pengujian ini besarnya t-hitung sebesar 2,987. Nilai ini lebih besar dari t-tabel 2,000
(2,987 > 2,000). Nilai signifikan sebesar 0,046 ini lebih kecil dari alpha yaitu 0,05 atau
5 %. Hasil ini menunjukkan bahwa Ho ditolak/Ha diterima. Artinya : Terdapat pengaruh
yang signifikan brand terhadap minat beli susu KUD Semen Kabupaten Blitar. Hasil
penelitian pada regresi ini adalah persepsi dan brand mempunyai pengaruh terhadap
minat beli. Model regrsi berdasarkan hasil analisis di atas adalah : Y = 2,869 + 1,538X1
+0,466X2.
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