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ABSTRAKSI 

PENGARUH PROMOSI TERHADAP KEPUTUSAN PEMBELIAN PADA 

UD. SUMBERJAYA ELEKTRONIK DS. JEBLOG, KEC. TALUN, 

KAB. BLITAR 
 

Alfen Tiko Pamungkas – 15221004 

 

Kata kunci : Promosi dan Keputusan Pembelian 
 
Penelitian ini dilakukan di UD.Sumberjaya Elektronik Blitar. Penelitian ini terdiri 
dari variabel promosi dan keputusan pembelian. Penelitian ini bertujuan untuk 
pengaruh promosi terhadap keputusan pembelian pada UD. Sumberjaya 
Elektronik. Latar belakang penelitian ini, peneliti menemukan masalah kurangnya 
promosi yang dilakukan oleh perusahaan guna mempengaruhi keputusan membeli 
konsumen kurang maksimal, karena promosi hanya dilakukan secara langsung 
kepada konsumen yang datang ke perusahaan.Pengambilan data menggunakan 
konsumen UD. Sumberjaya Elektronik yaitu 138konsumen. Teknik pengumpulan 
data dalam penelitian ini adalah kuesioner, wawancara, observasi dan 
dokumentasi. Metode analisis data menggunakan uji validitas, uji reliabilitas dan 
analisis regresi linier sederhana dengan pendekatan statistik yang dilakukan 
melalui program SPSS.16. Hasil dari penelitian yang telah dilakukan 
menunjukkan bahwa secara parsial promosi berpengaruh signifikan 
terhadapkeputusan pembelian ditunjukkan dengan nilai t sebesar 2,605. R Square 
pada analisis regresi sebesar 52,5% sedangkan sisanya sebesar 47,5% dijelaskan 
oleh faktor-faktor lain yang tidak dimasukkan dalam model penelitian 
ini.Kesimpulan dari penelitian ini Pengaruh promosi terhadapkeputusan 
pembelian pada UD. Sumberjaya Elektronik diperoleh hasil analisis regresilinear 
sederhana dengan koefisien korelasi korelasi positif dengan hubunganyang cukup 
baik. Dengan nilai koefisien penentu dari faktor luar yangmasih sangat besar 
pengaruh dari variabel promosi. Sedangkan untukpenilaian hasil hipotesis 
dinyatakan bahwa ada pengaruh yang signifikanantara Pengaruh promosi terhadap 
keputusan pembelian dimana datanya terdistribusi normal. 
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