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ABSTRAKSI

Analisis Promosi Terhadap Pembentukan Minat Konsumen (Studi Pada
Konsumen PT. Alkamil Group, Malang)

Meida Nur Fauziah — 14211025

Kata Kunci: Promosi, Minat Konsumen

Setiap perusahaan tentunya memiliki tujuan dalam berbisnis yaitu memperoleh
keuntungan. Cara untuk mencapai hal tersebut dengan memasarkan produk
perusahaan berupa barang maupun jasa kepada konsumen melalui kegiatan
pemasaran. Salah satu cara untuk mengkomunikasikan produk kepada konsumen
adalah melalui kegiatan promosi. Perusahaan melakukan promosi yang maksimal
dan memikat agar diminati oleh konsumen sehingga tercapai tujuan perusahaan
yaitu memperoleh pangsa pasar yang luas. Tujuan dari penelitian ini adalah untuk
menganalisa dan mengetahui mengenai pengaruh promosi terhadap pembentukan
minat konsumen pada PT. Alkamil Group Malang.

Kesimpulan yang didapat dari hasil uji validitas adalah hasil nilai tabel » product
moment = 0,14, menyatakan bahwa Jika r piwng > I tabel, maka pernyataan tersebut
dinyatakan valid. Dari hasil uji reliabilitas diketahui bahwa nilai koefisien alpha
lebih besar dari 0,6 maka dapat disimpulkan bahwa instrument penelitian tersebut
handal atau reliable.hasil linier sederhana diketahui hasil Y= 0,003 + 1,016X
Artinya a = 0,003 apabila promosi (X;), diasumsikan tidak memiliki pengaruh
sama sekali (=0) maka minat konsumen adalah sebesar 0,003, B1=1,016 artinya
apabila promosi (X;) naik 1 (satu) satuan dan variabel lainnya tetap maka minat
konsumen akan naik sebesar 1,016. Dari hasil uji T diketahui nilai tpium,= 14,246
dengan tingkat signifikansi 0,000. Dengan menggunakan batas signifikansi 0,05.
Hal ini menunjukkan bahwa H ditolak Ha diterima. Dan hasil uji-F dan regresi
dikethaui hasil nya adalah Fj,,, sebesar 202,397 dengan tingkat signifikansi
0,000<0,05, menunjukkan bahwa kegiatan promosi yang tinggi berpengaruh
dalam pembentukan minat konsumen.
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