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ABSTRAK 

 

PENGARUH PROMOSI DAN SALURAN DISTRIBUSI TERHADAP 

PENINGKATAN VOLUME PENJUALAN PADA UD. KAMPUNG BUBUR 

WISATA EDUKASI BISNIS DI DESA JIMBE KEC. KADEMANGAN KAB. 

BLITAR 

 

Kata Kunci : Promosi, Saluran Distribusi, Volume Penjualan 

Penelitian ini bertujuan untuk menganalisis promosi dan saluran distribusi 

terhadap volume penjualan pada UD.Kampung Bubur Wisata Edukasi Bisnis Di 

Desa Jimbe Kec. Kademangan Kab. Blitar. Pada penelitian ini menggunakan jenis 

metode kuantitatif. Penelitian ini menggunakan data penjualan tahun 2014-2018. 

Teknik pengumpulan data dilakukan dengan cara observasi, wawancara dan 

kuisioner. Metode analisis data adalah analisis regresi linier berganda. Hasil 

penelitian ini dapat menunjukkan bahwa saluran distribusi lebih memiliki 

pengaruhnya daripada promosi. Hasil ini dilihat dari hasil regresi linear berganda 

Y = 2,159 + 0,224 X1 + 0,680 X2. Jadi secara simultan variabel promosi dan 

saluran distribusi secara signifikan memiliki pengaruh positif dan signifikan 

terhadap volume penjualan. 
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