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ABSTRAKSI 

 

 

STRATEGI PEMASARAN UNTUK MENINGKATKAN PENDAPATAN 

PADA UD. SUMBER ABADI KADEMANGAN KABUPATEN BLITAR 

 

Eva Septia –  13221015 

 

Kata Kunci :  strategi, pemasaran, pendapatan 

 

UD. Sumber Abadi, Pabrik Gula merah terletak di Desa Plosorejo RT 04 

RW 09, Kecamatan Kademangan, Kabupaten Blitar, berdiri sejak tahun 2005. 

Bergerak di bidang pembuatan Gula Merah dari tebu dan dipasarkan di area 

Kabupaten Blitar. Sejak saat awal berdiri usaha ini mampu meraih keuntungan 

cukup tinggi karena volume pendapatan usaha mereka bagus. Namun sejak tahun 

2009 mulai berdiri pesaing usaha di daerahnya, sehingga membuat volume 

pendapatan usaha menurun setiap tahun dan sulit untuk meningkat lagi. Mengacu 

pada pemasaran yang kurang berhasil dengan melihat pada pendapatan yang 

semakin menurun, maka perlu untuk dirumuskan ulang strategi pemasaran yang 

sesuai dengan kondisi saat ini. UD. Sumber Abadi selama ini belum menerapkan 

strategi pemasaran, yang dilakukan hanya menjual produk ke pasar tanpa adanya 

perencanaan strategi apa yang sesuai dengan perusahaan tersebut. Tujuan 

penelitian ini adalah untuk mengetahui strategi pemasaran UD. Sumber Abadi  

Kademangan Blitar guna meningkatkan pendapatan. Jenis penelitian yang 

digunakan adalah deskriptif kuantitatif. 

Hasil analisis IFAS diperoleh hasil perhitungan bahwa S > W 

menunjukkan bahwa kekuatan perusahaan lebih besar dari pada kelemahan 

perusahaan. Hasil analisis EFAS diperoleh hasil perhitungan bahwa untuk O < T 

menunjukkan bahwa ancaman lebih besar daripada kesempatan. Hasil analisis 

strategis diperoleh hasil S mempunyai kekuatan dan T ancaman sehingga strategi 

S dan T terletak pada kuadran II, strategi ini dengan menggunakan kekuatan yang 

dimiliki perusahaan untuk menghadapi ancaman yang ada yaitu dengan 

menggunakan strategi Diversifikasi Strategi. 
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