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ABSTRAKSI 

PENERAPAN STRATEGI PEMASARAN GUNA MENGHADAPI 

PERSAINGAN PASAR PADA UD.FERONICA NGUNUT 

TULUNGAGUNG. 

Isna Yulfiyasari – 13211023 

Kata Kunci : Strategi pemasaran, Analisis SWOT, Persaingan Pasar 

Strategi pemasaran harus dimiliki perusahaan untuk memasarkan produknya 

kepada konsumen. Strategi pemasaran sangat penting bagi perusahaan. Apabila 

suatu strategi pemasaran dalam perusahaan belum berjalan dengan baik dan 

kurang tepat itu dapat menyebabkan permasalahan di dalam perusahaan. 

Perusahaan harus bisa menetapkan bagaimana strategi pemasaran yang tepat 

untuk memasarkan produknya kepada konsumen agar bisa mengadapi pesaingan 

dengan perusahaan lain yang melakukan produksi sejenis.  

Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui Strategi Pemasaran yang tepat guna 

menghadapi persaingan pasar. Dalam penelitian ini menggunakan Analisis SWOT 

untuk memecahkan masalah.  

Kesimpulan yang di dapat dari penelitian ini adalah, kekuatan pada UD. Feronica 

Ngunut Tulungagung yaitu karyawan yang berasal dari sekitar perusahaan dengan 

nilai bobot yang dikali rating memperoleh skor 0.80. Kelemahan terbesar yaitu 

promosi kurang dengan nilai bobot yang dikali rating memperoleh skor 0.28. 

Peluang pada UD. Feronica Ngunut Tulungagung yaitu pemanfaatan teknologi 

informasi dengan nilai bobot yang dikali rating memperoleh skor 0.76. Ancaman 

terbesar yaitu persaingan dalam industri yang sama dengan nilai bobot yang dikali 

rating memperoleh skor 0.22. Strategi pemasaran yang tepat pada UD. Feronica 

Ngunut Tulungagung yaitu memanfaatkan harga hanger yang terjangkau untuk 

menarik konsumen, memanfaatkan bahan baku yang baik untuk memenuhi 

permintaan konsumen, memanfaatkan lokasi perusahaan dan teknologi informasi 

untuk memperluas pangsa pasar, memanfaatkan teknologi informasi untuk 

meningkatkan promosi hanger, meningkatkan pengiriman bahan baku untuk 

memenuhi permintaan konsumen, meningkatkan peralatan mesin produksi untuk 

memenuhi permintaan konsumen dan memperluas jangkauan pemasaran, 

memberikan harga produk yang bersaing, memanfaatkan lokasi perusahaan yang 

strategis dan harga yang terjangkau untuk dapat bersaing dengan kompetitor lain, 

mengoptimalkan promosi melalui perkembangan teknologi, dan meningkatkan 

kualitas produk dengan mesin baru. 
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