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Permasalahan yang terjadi pada UD Sinar Jaya Sport harga jual yang ditetapkan 

lebih tinggi dari para pesaing yang memproduksi produk sejenis. Harga jual 

tersebut membuat perusahaan kesulitan meningkatkan volume penjualan. Volume 

penjualan merupakan sumber hidup perusahaan karena dengan volume penjualan 

dapat melihat naik turunnya pendapatan perusahaan. Selama ini perusahaan telah 

melakukan promosi yang sama dengan pesaing namun masih tetap kesulitan 

meningkatkan volume penjualan, ditambah lagi pada tahun 2016 dan 2017 

perusahaan menurunkan jumlah biaya promosi mereka yang menyebabkan 

volume penjualan mengalami penurunan. 

Pada penelitian ini menguji apakah biaya promosi berpengaruh terhadap volume 

penjualan pada perushaan. Penelitian ini menggunakan analisis regresi  linier 

berganda, analisis ini untuk mengetahui hubungan antara variabel independen 

dengan variabel dependen apakah masing –masing variabel independen 

berbengaruh positif atau negatif dan memprediksi nilai dari variabel dependen 

apabila variabel independen mengalami kenaikan atau penurunan. 

Dari hasil perhitungan regresi linier dapat dilihat dengan penambahan biaya 

promosi dan pengurangan harga jual akan dapat meningkatkan volume penjualan. 

UD Sinar Jaya Sport sebaiknya menambah kegiatan atau biaya yang dikeluarkan 

untuk membiayai kegiatan promosi agar produk lebih dikenal masyarakat. Dengan 

penambahan kegiatan promosi dan penetapan harga jual yang sesuai dengan harga 

pesaing diharapkan dapat mendorong peningkatan volume penjualan. 
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